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Planujte védomé své kampané a jiz od NAZEV KAMPANE FAZE KANAL/NASTROJ =< &3 S
zacatku jim davejte jasny cil. Myslete i na

zarazeni do faze STDC a cilové publikum.

Postup

Zacnéte nazvem kampané, ke kterému se
budete moci vracet a bude viem v tymu
jasné. Pouzijete ho také pro oznaceni
odkazd vztahujicich se ke kampani. Zvolte
kanal, kde chcete kamparn uskutecnit a
rozhodnéte zda je brandova %, akvizi¢ni
(3 & vykonnostni $. Zvazte pro€ viibec
kamparn chcete délat a jaky cil ma naplnit
(vztahujici se k va3im obchodnim ciliim).
Nasledné urcete jaké cilové publikum ma
pozadovany cil splnit a jakymi metrikami
splnéni cile vyhodnotite. Nasledné
navrhnéte obsah kampané, rozpocet a
termin.
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Ke kampani se po jeji realizaci vratte.
Poznamenejte si klicové postiehy pro
budouci kampané a zaznacte dle
zvolenych metrik plnéni planu a rozpoctu.
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